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1. АНОТАЦИЯ

Целта на дисциплината „Социология на медиите”, предназначена за студенти в трета степен на висшето образование – докторанти в професионално направление „Обществени комуникации и информационни науки” е да развие умения за критичен анализ и формулиране на авторова теза  и обществена позиция у младите учени.


Учебното съдържание акцентира върху критика на класически и нови социологически теории за същността, конструирането, функционирането на медийната и комуникационна система в обществото като социологическа система. Фокус на учебното съдържание е поставен и върху социологиеческата методология в областта на медиите и обществените комуникации, тъй като до авторова теза и аргументирана обществена позиция без методология не може да се достигне. Акцентира се върху разликата между обществено-политическия обзор и научния, методологичен анализ на функционалността на медийната и комуникационна система в обществото.


Следвайки тристепенната вертикална структура на науката (теория – метод – емпирика), която е основен инструмент при съставянето на настоящата програма, учебното съдържание отделя внимание и на методиката на емпиричните социологически изследвания в областта на медиите и обществените комуникации, процесите на операционализация и агрегиране съответно при конструиране на теоретичен модел на обекта и предмета на изследване и обработка и анализ на емпирични данни. 

2. СЪДЪРЖАНИЕ НА УЧЕБНАТА ПРОГРАМА
	№
	ТЕМА

	1
	Социология на медиите и обществените комуникации – институционални връзки и функционални зависимости между на медиите, човека и обществената структура (Денис Макуеил). Медиите в обществото като социологическа система (Стоян Михайлов). 

	2
	Теорията на медиите и обществените комуникации като социологическа теория на средно равнище (Робърт Мъртън). Жизненост и функционалност в съвременната дисциплинарна структура на социологията.

	3
	Социология на медиите и обществените комуникации в призмата на българската социологическа школа. Позициониране на медийната система в макромодела за обществото като социологическа система (Тодор Петев).

	4
	Медийната и комуникационната система в логиката: обществена потребност и дейност за нейното задоволяване. Медиите и „шестата обществена потребност” (Михаил Мирчев). 

	6
	Медийната и комуникационна система в логиката: изкуствени и естествени потребности на индивидуално, групово, общностно и обществено ниво (Хърбърт Маркузе, Теодор Адорно).  

	7
	Ефекти, дефекти; функции, дисфункции на медийната и комуникационна система в развитието, саморазвитието на обществото. Функционален анализ (Робърт Мъртън). Карта на ефектите (Пол Лазарсфелд, Елиу Кац). Спирала на мълчанието (Елизабет Ноел-Нойман). Култивационен анализ (Джордж Гербнер).

	8
	Социология на медиите и обществените комуникации в европейската и американска научно-изследователска традиция. Критично (critical) и административно (administrative) изследване (Пол Лазарсфелд, Джей Блумлър, Гуреевич, Ланг, Тод Гилтлин).

	9
	Структурен функционализъм и критика на структурния функционализъм при изследвания на медийната и комуникационна система на обществото. Подходи при изследването на медиите и обществените комуникации (Денис Макуейл, Розенгрен).

	10
	Устойчивост на медийната и комуникационна система като обществена система. Толкът Парсънс – кибернетичен модел за устойчивост на системите. Приложимост при конструирането на медийната и комуникационна система. 

	11
	Карл Маркс за функциите на медиите и комуникациите в обществото. Политическа икономия на медиите (Димитър Филипов). Парадаксът „Богати медии – бедни демокрации” (Робърт Маккензи).

	12
	Позициониране на медийната и комуникационна система във властовата и институционална йерархия на съвременното  обществото. Медиите и властта  (Елиезер Алфандари, Джон Гълбрайт). Медиите и елитите. Медиите като елит. Обществена отговорност на елита или бунт на елитите и предателство към демокрацията (Кристофър Лаш, Джон Кийн) .  

	13
	Медиите като институции на публичността (Юрген Хабермас). Проблемът „статусна несъвместимост” в медийната и комуникационна система. Ограничена функционалност, афункционалност на медийната система в обществото.

	14
	Стратифициране на медийната система днес. Трансформации (обръщане) на стратификационната пирамида на медиите при Глобализацията. Структура на медийната система и модели на обществено въздействие (Ивайло Знеполски). 

	15
	Социален статус и човешки капитал на медийната и комуникационна система днес. Статусен и субектен капитал, интегрираност и идентичност (Михаил Мирчев).

	16
	Медиите и обществените комуникации и социалните неравенства. Социална диференциация по линия на новата функционална грамотност в информационното общество - медийна и дигитална грамотност. Дигитално неравенство (Ди маджио, Харигати, Ян ван Дик).  Измерения на конфликтност и логика на съвместяване. 

	18
	Съвременни трансформации на медийната и комуникационна система и Третата вълна в общественото развитие (Алвин Тофлър, Мануел Кастелс). Трансформации на медиите в интернет пространството. Нови  интернет медии. Трансформации на медийните аудитории. Аудиторията като тълпа срещу овластяването на аудиторията в дигиталното комуникационно пространство. 

	19
	Свобода и цензура в медийната и комуникационна система на обществото – хоризонт на творчеството и параметри на регулация, само и корегулация на медийната система. Комуникационни права и свободи на гражданите. 

	20
	Световни и европейски индекси за ниво на развитие на медийната и комуникационна система в системата на обществото като цяло. (Freedom of the Press, Internet usage, ICT development, DOI,  Network Readiness).

	21
	Емпирични изследвания – качествени и количествени методики. Представителна и достоверна информация. Етика в емпиричната работа. Научна и методологическа отговорност. Академична коректност. Обществено съзнание. 


3. САМОСТОЯТЕЛНА РАБОТА

Програмата предвижда самостоятелна подготовка на докторанта по всички посочени теми в рамките на 90 часа. Планирани са 130 часа за разработване на самостоятелна писмена работа – теза по избран от докторанта въпрос. Разпределени са както следва: 40 часа за проучване на литературни източници и 90 часа за разработване на тезата. В подготовката си, докторантът използва 30 часа за индивидуални консултации с титуляра на дисциплината.
4. Методи на оценяване

Формулата за образуване на крайната оценка е следната:

КО = 0,5 ИЗ + 0,5 ИТ

Където

КО
=
крайна оценка

ИЗ
=
оценката от индивидуалното задание

ИТ
=
оценката от изпитния тест

5. РЕКАПИТУЛАЦИЯ НА ДОКТОРАНТСКАТА ЗАЕТОСТ
	Вид на занятията/заетостта
	Общо аудиторна заетост
	Хорариум

/часа седмично/
	Извън-аудиторна заетост
	Общо

	1. Индивидуални консултации
	0
	–
	30
	30

	2. Проучване на литературни източници
	0
	–
	40
	40

	3. Разработване на индивидуално задание
	0
	–
	90
	90

	4. Самостоятелна подготовка за изпита по дисциплината
	0
	–
	90
	90

	Общо
	0
	–
	250
	250
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